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	ЦВЈЕЋАР- ВРТЛАР

	Предмет (назив):
	ОСНОВЕ ПРЕДУЗЕТНИШТВА

	Опис (предмета):
	Стручно-теоријски предмет , развијен у два модула , који даје теоријске основе за оспособљавање ученика за доношење економских закључака и маркетинг .
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	МАРКЕТИНГ

	Датум:
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	Сврха:

	Модул даје ученицима теоријске основе из области маркетинга и припрема их за примјену тих знања у пракси . Развија свијест о значају маркетинга .

	Специјални захтјеви / Предуслови

	

	Циљеви

	      -     упознавање основа маркетинга и тржишта

-     упознавање елемената маркетинга
-     развијање креативности

· подстицање самосталности у одлучивању

· укључивање у тимски рад

	Јединице

	      1.   Основе маркетинга
      2.   Тржиште

3. Процес маркетинга

4. Маркетинг план
5. Примјена маркетинга

	Резултати учења
	Смјернице за наставнике

	1. Основе маркетинга

      Ученик ће бити способан да:
      -     објасни маркетинг концепт
      -     именује пословне функције

· објасни значај маркетинга 

      2.   Тржиште
      Ученик ће бити способан да:
      -     дефинише појам тржишта

      -     идентификује тржиште роба

· идентификује тржиште услуга
· разликује потрошачке групе
· наброји потребе 
      3.   Процес маркетинга

  Ученик ће бити способан да:
  -     дефинише производ

· прикаже животни век производа

· објасни развој новог производа

· идентификује цену као елеменат маркетинга

· наброји услове који утичу на цијену

· планира цијену новог производа

· идентификује дистрибуцију

· одабере канале дистрибуције

· дефинише промоцију производа

· објасни функцију пропагандних средстава и медија

      4.   Маркетинг план и примјена маркетинга

  Ученик ће бити способан да:
  -     дефинише маркетинг план

· наброји основне активности маркетинга

· процијени значај примјене маркетинг концепта за одређена занимања
	      Јединица  1.

· показати шему маркетинга и шему развоја маркетинга

· организовати дебату о значају примјене маркетинга

      Јединица  2.

· приказати шему подјеле тржишта
· пројекат : ученици , организовани у групе , проводе анкету на одређеном узорку потрошача и утврђују које основне производе користе
Јединица  3.
· приказати шему животног вијека производа 

· организовати групни рад : како и због чега настају нови производи
· приказати шему политике цијена
· дати ученицима задатак да , у групном раду обраде начине достављања производа
· пројекат (групни или појединачни) : израда пропагандних порука
Јединица  4.

· приказати шему активности маркетинга 

· дати ученицима задатак да , у групама, проведу анкету о услугама у граду за одређена занимања

· организовати посјету производним погонима ; дати ученицима задатак да, на основу уоченог , предложе нове врсте производа

	Интеграција

	

	Извори

	· уџбеници одобрени од Министартсва просвјете и културе,

· стручна литература : Шуњић-Чомић ; Економика предузећа ;

                                           Косар Љ ; Економика и организација предузећа ;                                         
      -     учила, часописи, каталози, 
· мултимедијални материјал

	Оцјењивање
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