	СТРУКА (назив):
	ТЕКСТИЛСТВО И КОЖАРСТВО

	Занимање (назив):
	ГАЛАНТЕРИСТА

	Предмет (назив):
	ОСНОВЕ ПРЕДУЗЕТНИШТВА

	Опис (предмета):
	Стручно-теоријски предмет , развијен у два модула , који даје теоријске основе за оспособљавање ученика за доношење економских закључака и маркетинг .

	Модул (наслов):
	ЕКОНОМИКА ПРЕДУЗЕЋА - МАРКЕТИНГ

	Датум:
	 
	Шифра:
	
	Редни број:
	 01

	Сврха:

	Модул омогућава ученицима да стекну теоријска знања из области економике предузећа и оспособе се за примјену тих знања у пракси .

	Специјални захтјеви / Предуслови

	

	Циљеви

	· оспособљавање ученика да разликује основна и обртна средства

· упознавање начина формирања укупног прихода и добити

-     упознавање економских принципа и начина њиховог израчунавања
-     подстицање самосталности у одлучивању

· укључивање у тимски рад
      -     Развијање говора и богаћење ријечника;

      -     Кориговање неправилно изговорених ријечи.
· 

	Јединице

	      1.   Средства и извори средстава
      2.   Трошкови репродукције

3. Основе маркетинга
4. Тржиште

	Резултати учења
	Смјернице за наставнике

	1. Средства и извори средстава

      Ученик ће бити способан да:
      -     Опише појам и врсте средстава
      -     објасни особине основних средстава

· наброји врсте основних средстава

· Опише појам обртних средстава

· наброји врсте обртних средстава

· наброји изворе средстава предузећа

· објасни капацитет средстава за рад

· разликује врсте капацитета

· израчуна степен коришћења средстава за рад  

      2.   Трошкови репродукције
      Ученик ће бити способан да:
      -     Опише појам трошкова

· објасни подјелу трошкова

· објасни амортизацију основних средстава
· објасни фиксне и варијабилне трошкове
· Опише калкулацију
· наброји врсте калкулација
3.    Основе маркетинга

      Ученик ће бити способан да:
      -     објасни маркетинг концепт
      -     именује пословне функције

· објасни значај маркетинга 

      3.   Тржиште
      Ученик ће бити способан да:
      -     Опише појам тржишта

      -     идентификује тржиште роба

· идентификује тржиште услуга
· разликује потрошачке групе
· наброји потребе 
     
	      Јединица  1.

· показати шему основних и обртних средстава 
· организовати рачунске вјежбе за израчунавање коефициента и степена коришћења средстава 

     Јединица  2.

· приказати шему подјеле трошкова
· приказати графиконе фиксних и варијабилних трошкова 
· организовати вјежбе израчунавања цијене коштања производа ( у струци )
· користити шеме подјеле калкулација

      Јединица 3.

· показати шему маркетинга и шему развоја маркетинга

· организовати дебату о значају примјене маркетинга

      Јединица  4.

· приказати шему подјеле тржишта
· пројекат : ученици , организовани у групе , проводе анкету на одређеном узорку потрошача и утврђују које основне производе користе


	Интеграција

	

	Извори

	· уџбеници одобрени од Министартсва просвјете и културе,

· стручна литература : Шуњић-Чомић ; Економика предузећа ;

                                           Косар Љ ; Економика и организација предузећа ;                                         
      -     учила, часописи, каталози, 
· мултимедијални материјал

	Оцјењивање

	- ученици се оцијењују у школи,

- ученици морају бити унапријед упознати са методама и критеријумима оцјењивања

- ученици морају остварити најмање 50 одсто свих резултата учења у свим одабраним методама

- важност тематских јединица унутар модула је дата у табели

Разрада метода:

1. Интервју:

- оцјењивање резултата учења путем вербалног испитивања

- вербално испитивање се обично заснива на бази „један на један“

- питања могу бити структуирана (омогућавају вођење до форме која се тражи као одговор) и неструктуирана

- питања могу бити постављена од стране колега – ученика или од стране наставника

- оцјењивање може бити од стране колега – ученика и наставника

2. Портфолио

- представља збирку која садржи материјал (скице, шеме, цртежи, узорци) на којем је ученик радио у одређеном временском периоду

- своје радове ученик може да користи при усменом испиту (интервју)

Обухвата преглед: - графичких радова, скица и цртежа

                                - реализованих и изрезаних дијелова производа

                                - основних конструкција

3. Тест на крају модула

- обавезна метода

- питања за тест и бодовање морају бити унапријед дефинисани

- питањима треба да се провјере резутирати учења на крају модула

- број питања на тесту зависи од важности тематских јединица и може бити различит

- тест треба да садржи различите врсте питања као:

- досјећања, допуњавања, алтернативне задатке и вешеструки избор.
Важност:

- интервју                              40%

- портфолио                          20%

- тест на крају модула          40%

Пролазност:

Довољан          (2)                51-60%

Добар               (3)                61-80%

Врло добар      (4)                81-90%

Одличан          (5)                 91-100%

Број   Важност    Наслов јединице                                                Интервју        Портфолио     Тест на крају

Јед.    јед (%)                                                                                                                                     Модула

1.       25               Средства и извори средстава                                  *           

2.       25               Трошкови репродукције                                          *                      *                         *

3.       25               Основе маркетинга                                                   *

4.       25               Тржиште                                                                    *
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