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	Сврха 

	Стицање основних знања о туристичком  тржишту и кретањима у домаћем и међународном туризму Стицање кључних компетенција неопходних за квалитетан рад у занимању, наставак образовања и професионални развој

	Специјални захтјеви / Предуслови

	Усвојена знања из претходних модула:
· предмет Агенцијско и хотелијерско пословање, I разред - (модул 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08)
· предмет Основе туризма и угоститељства, I разред - (модул 01, 02)
· предмет Основе туризма и угоститељства, II разред - (модул 03, 04 )
· предмет Основе предузетништва, I разред - (модул 01, 02)


	Циљеви

	Модул има за циљ да омогући ученику:
· упознавање туристичког тржишта и маркетинг концепције у туризму
· оспособљавање за прикупљање и обраду података и информација у вези са промјенама на туристичком тржишту
· упознавање са појмом и врстама туристичке пропаганде, те врстама средстава туристичке пропаганде
· упознавање са садашњим карактеристикама и оспособљавање за процјену перспектива развоја домаћег и међународног туризма 


	Јединице

	1. Туристичко тржиште и његове карактеристике
2. Истраживање туристичког тржишта
3. Туристичка пропаганда
4. Карактеристике и перспективе развоја међународног туризма у свијету 
5. Карактеристике развоја туризма и туристичке политике неких развијених туристичких земаља Европе
6. Карактеристике и перспективе развоја туризма и туристичке политике у окружењу и код нас


	Исходи учења
	Смјернице за наставнике

	Јединица 1.

Ученик ће бити способан да:
· протумачи маркетинг концепцију и њену примјену у туризму
· дефинише туристичко тржиште и његове карактеристике
· интерпретира класификацију туристичког тржишта
· препознаје карактеристике домаћег и иностраног туристичког тржишта
· наведе и анализира карактеристике туристичке тражње
· наведе и објасни факторе туристичке тржње
· наведе и анализира карактеристике туристичке понуде
· наведе и објасни факторе туристичке понуде
· интерпретира значај сегментације туристичког тржишта

Јединица 2.

Ученик ће бити способан да:
· дефинише циљ и одреди садржај истраживања туристичког тржишта
· објасни значај истраживања туристичког тржишта као основе за одређивање политике развоја туризма
· разликује квантитативне и квалитативне методе истраживања туристичког тржишта
· наброји и опише поједине методе истраживања

Јединица 3.

Ученик ће бити способан да:
· дефинише туристичку пропаганду као инструмент пословне туристичке политике
· разликује врсте туристичке пропаганде
· наведе и објасни принципе туристичке пропаганде
· набраја и описује средства туристичке пропаганде 
· познаје основе планирања туристичке пропаганде
· протумачи значај сагледавања ефеката туристичке пропаганде
· наведе средства за утврђивање ефикасности туристичке пропаганде

Јединица 4.

Ученик ће бити способан да:
· прикаже и анализира обим, динамику и структуру међународног туристичког промета
· анализира учешће важнијих земаља у туристичком промету
· интерпретира перспективе развоја међународног туризма (према WTO) 


Јединица 5.

Ученик ће бити способан да:
· објасни положај и перспективе Европе у међународном туризму
· објасни рецептивну улогу Европе у међународном туризму
· објасни иницијативну улогу Европе у међународном туризму
· анализира карактеристике развоја међународног туризма и туристичке политике неких развијених земаља Европе (Шпанија, Италија, Грчка, Аустрија)
· анализира елементе туристичке понуде ових земаља
· оцијени перспективе развоја туризма у Европи


Јединица 6.

Ученик ће бити способан да:
· познаје и анализира карактеристике развоја туризма и туристичке политике у окружењу (у земљама бивше Југославије)
· познаје и анализира карактеристике развоја туризма и туристичке политике у БиХ и РС
· анализира обим, динамику и структуру туристичког промета код нас
· објасни економски значај туризма за привреду БиХ и РС
· процијени услове и могућности за развој појединих видова туризма код нас
· познаје основне поставке планирања и перспективе развоја туризма 
· интерпретира Стратегију развоја туризма у РС 
· зна шта је Мастер план

	Јединица 1.

· кроз дискусију препознати разлике  између туристичког и робног тржишта (елементи, предмет размјене)
· ради бољег разумијевања појмова презентовати примјере из пословне праксе











Јединица 2.

· презентација теорије и додатно разјашњавање кроз примјере из пословне праксе у циљу бољег разумијевања појмова






Јединица 3.

· прикупити различита средства туристичке пропаганде и на њима анализирати принципе туристичке пропаганде
· задати групама ученика да процијене брошуру неке познате туристичке дестинације (насловна страна, концепција, информативност и сл.)
· дати групама ученика да израде једно средство комуникације (проспект, флајер...)




Јединица 4.

· прикупити податке о обиму туристичког промета у свијету, појединим туристичким регионима и земљама (статистички извјештаји туристичких организација, WTO)
· анализирати и упоредити учешће појединих туристичких региона у међународном туристичко промету

Јединица 5.

· прикупити информације о обиму и структури туристичог промета у Европи, по појединим туристичким земљама
· кристити информације са интернета, из стручнх часописа, билтена и сл.











Јединица 6.

· ученике упознати са стручном литературом, подацима са интернета и другим изворима информација из домена истраживања перспектива развоја туризма
· анализа најважнијих националних планских докумената развоја туризма 
· представити садржај Стратегије развоја туризма РС






	Интеграција

	
Модул је у корелацији са модулима/предметима:
· Основе туризма и угоститељства
· Агенцијско и хотелијерско пословање
· Основе предузетништва
· Географија
· Практична настава
· Маркетинг у туризму


	Извори

	Не постоји уџбеник који обједињава све наставне садржаје предмета, а тренутно доступна литература је:
· О. Бакић, М. Николић, Основе турзма и угоститељства, Завод за уџбенике и наставна средства, Београд
· Др К. Чачић, Економика туризма, Завод за уџбенике и наствна средства, Београд

Могу се користити други извори знања у циљу актуелизације наставе: стручни часописи, јавни медији, интернет, информативно-пропагандне публикације туристичких субјеката, уџбеници из наставних предмета с којима је овај наставни садржај у корелацији.


	Оцјењивање

	Праћење и оцјењивање исхода обавља се кроз сљедеће елементе:
· усвојеност наставних садржаја
· примјена усвојених наставних садржаја у пракси (повезивање теоријских знања са практичним радом)
· сарадња у наставном процесу (активност у току усвајања нових садржаја, израда задатака, домаћих задаћа, презентација...)
Облици провјеравања: усмено, писмено, тест, домаће задаће, презентације










